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El enoturismo es una rama del turismo enfocada al
sector vitivinicola. Las zonas productoras de vinos
se transforman en los atractivos a conocer con su
elaboracidn, su historia, sus espacios naturales y su
cultura. Tiene relacidén con el turismo gastronémico,
al combinarse la degustacion de vinos con la comida
local. La Ruta del Vino de Cdrdoba esta incorpora-
da a los Caminos del Vino de Argentina, mediante
Bodegas de Argentina, y la conforman 16 estableci-
mientos. Su desarrollo esta alineado tanto con inte-
reses turisticos nacionales como provinciales.

El objetivo fue describir los servicios que las bode-
gas y productores artesanales ofrecen para atraer al
turismo y cdmo los mismos impactan en sus ingre-
sos y el valor de sus marcas. Se realizd encuestas
via formularios de Google al 100% de las bodegas y
elaboradores artesanales de la provincia (preguntas
mayoritariamente cerradas) y se entrevisté a fun-
cionarios de la Agencia Cérdoba Turismo (entrevista
semiestructurada). Se utilizaron parametros de dis-
tribucion de estadistica estandar.
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El resultado nos muestra que el 90% de los peque-
flos elaboradores lo consideran importante y el 56%
lo realiza. Para el 30% de ellos resulta su principal
mercado. El 100% de las bodegas lo realiza y para el
30% resulta el principal mercado. Su aporte a la ima-
gen de marca es considerado tan importante como
su aporte a las ventas. El 71% de los establecimien-
tos piensa invertir para su desarrollo, sin embargo,
el estudio muestra como limitante la falta de perso-
nal capacitado.

Como actividad econémica y cultural tiene gran po-
tencial de crecimiento en todos los establecimien-
tos vitivinicolas de la provincia; pero requiere de
capacitacion, modelacién de negocios y coordina-
cion intersectorial. Una de las complejidades del
enoturismo esta en la poca experiencia en adminis-
trar un producto que claramente es de desarrollo
publico-privada.
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