ICU =

Articulos

¥ Afio 2017 Vol 2 / N° 2

Repensar la publicidad Argentina del Siglo XX desde una perspectiva
socio-historica. La década del 1900

Rethinking Argentina advertising twentieth century from a
socio-historical perspective. The decade of 1900

Tomba, F. C.; Munoz, M. C.; Allisiardi, A. A.

Facultad de Periodismo, Universidad
Juan Agustin Maza, Mendoza, Argentina

Contacto: carolinatomba@gmail.com

Resumen

Esta investigacion propone un analisis socio-historico y
publicitario que nos permita comprender en profundi-
dad la influencia de los diferentes contextos sociales
en la publicidad grafica argentina a lo largo de la déca-
da de 1900 a 1909. Es una mirada introspectiva desde
la publicidad, tratando de desentranar la esencia de
los mensajes publicitarios y contextualizarlos como
resultado de la interaccion entre lo social, lo econo-
mico, lo politico, lo cultural y lo ideolégico. Desde una
metodologia descriptiva se trabajo en la reconstruc-
cion de los contextos historicos sociales y su reflejo en
las campanas publicitarias de la época reflexionando
también acerca de la construccion comunicacional y
creativa.

Abstract

This research proposes a socio-historical and adver-
tising analysis that allows us to fully understand the
influence of different social contexts in display ad-
vertising Argentina throughout the decade of 1900 to
1909. It is an introspective look from advertising and
publicity, trying to unravel the essence of advertising
messages and contextualize them as a result of the
interaction between social, economic, political, cul-
tural and ideological. From an exploratory-descriptive
methodology, worked on the reconstruction of social
and historical contexts reflected in the advertising
campaigns of the time also reflecting on the communi-
cational and creative construction on a sample of one
hundred commercials, one per year.

Introduccién
Este trabajo tiene como finalidad observar y anali-
zar como, en las diferentes piezas y campanas pu-

Palabras claves: publicidad, historia, sociedad, evolucion,
medios de comunicacion masiva
Keywords: advertising, history, society, evolution, mass media

blicitarias, se refleja la realidad economica, politica
y social del pais. Sucede que al revisar la historia
de la publicidad se pueden adoptar dos perspecti-
vas: la primera, responde a una vision formal y cla-
sica, en la cual predominan los aspectos técnicos y
el analisis de variables rigidas. La segunda propone
entender la evolucidn publicitaria como resultado
de la interaccion entre lo social, lo econdmico, lo
politico, lo cultural y lo ideologico. Es por lo antes
expuesto que pretendemos demostrar que la publi-
cidad es una expresion social que influye en la cons-
truccion de la realidad y donde se refleja, de forma
concentrada, la cosmovision de una sociedad en un
tiempo y espacio determinado.

Metodologia

La metodologia utilizada es de caracter descriptivo
ya que se trabajoé en la reconstruccion de los contex-
tos historico-sociales y su reflejo en las campanas pu-
blicitarias de la época. Se seleccioné una grafica de
cada ano del Siglo XX y fue sometida a un analisis de-
tallado desde la construccion comunicacional y crea-
tiva para encontrar su correlacion con el contexto
histérico social. La muestra total de la investigacion
es de 100 piezas publicitarias, para esta publicacion
se realizé un corte temporal en la primer década, 10
publicidades entre el 1900 y 1910. La seleccion de las
mismas se baso en la disponibilidad de las graficas y
el acceso a las fuentes. También se generd una matriz
de analisis que permite integrar todas las variables:
Analisis contexto: variables econéomicas, de consu-
mo, sociales y culturales.

Elementos formales y analisis de contenido: com-
posicion grafica y estética de la pieza (disefo, técni-
cas, colores, tipografia, recursos, etc.) y el mensaje
en su esfera linglistica.
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Objetivos

Generales: realizar un analisis historico y publicita-
rio para comprender la influencia de los diferentes
contextos sociales en la publicidad grafica argentina.
Especificos: describir la dimension social de la pu-
blicidad, comprender como los contextos sociales in-
fluyen en la construccion de las piezas publicitarias,
analizar la iconografia y la retérica de las publicida-
des graficas y su relacion con el contexto socio histo-
rico en el que fueron construidas.

Resultados

Analisis del contexto histérico-social

El Siglo XX se enmarca en un momento de grandes
cambios a nivel mundial. La revolucion industrial, con
su epicentro en Inglaterra, gener6 consecuencias téc-
nicas que dan un nuevo impulso a la economia mun-
dial. Los medios de transporte, ahora mas eficientes,
ampliaron el mundo fisica y mentalmente para todos
sus habitantes. Las modificaciones operadas durante
el siglo anterior comenzaron a impactar de lleno en
la nueva etapa que inauguraba el 1900 y a cambiar la
forma de vida, las doctrinas politicas y filosoficas del
mundo entero. La aparicion del petréleo como nueva
fuente de energia, la electricidad y el acero, genero
una avalancha de innovaciones técnicas que modifi-
can la calidad y la escala de la produccion de los cen-
tros industriales del mundo.

En Argentina, la estructura econémica central era prin-
cipalmente agraria. Los intereses extranjeros en conni-
vencia con las clases dominantes del pais le asignaron
a la Argentina el papel de productora y exportadora de
materias primas de caracter agropecuario. A partir de
mediados del Siglo xiX y, con mayor fuerza, a principios
del siglo pasado comenzaron a instalarse distintas in-
dustrias vinculadas al consumo masivo de alimentos,
bebidas, vestimenta y articulos de ferreteria.

El crecimiento industrial de estos afos se asento so-
bre tres pilares fundamentales: en primer lugar sobre
las politicas proteccionistas; en segundo término a las
corrientes inmigratorias que tuvieron lugar entre los
anos 1880 y 1890, Adolfo Dorfman (1970, pag. 114) se-
fiala que «de 1.500.000 inmigrantes que llegan al pais
en el Gltimo cuarto del siglo pasado, unos 200.000
eran obreros». Por Gltimo, en la incorporacion de
nuevas tecnologias de produccion provenientes de
Europa, lo que permitié mecanizar y, por ende, au-
mentar la productividad de las fabricas.

El crecimiento de la actividad comercial se evidencio
sobre todo, en las grandes urbes del pais. El desarrollo
de las ciudades, cada vez mas pobladas demandd6 un
sinnUmero de bienes y servicios que por un lado eran
abastecidos por medio de la importacion y que, de ma-
nera creciente fueron solventando los nacionales.

La conformacion del mercado interno, asi como las
formas de consumo de las distintas regiones del pais
no fueron para nada homogéneas, como no lo eran
las clases sociales que intervenian como actores fun-
damentales de este mercado en crecimiento. Rocchi
(2000, pag. 51) nos marca que:

«Las clases altas desplegaban un consumo conspicuo
que incluia mayormente articulos importados; pero su
numero e incidencia en el mercado eran pequeios por
lo que las clases medias y bajas conformaron el grueso
de la demanda nacional. Si bien se consumian bienes
importados, también demandaban muchos de origen
local, por lo que se convirtieron en la base sobre la
que se sustentaba la produccion industrial argentina».

Los grandes cambios en la composicion social y en la
estructura econémica de la Argentina se vieron refle-
jados en la vida cotidiana de millones de personas. ELl
fendmeno de la masificacion comenzo a ser una clara
caracteristica de la sociedad argentina. El mercado de
consumidores que hasta hacia unas décadas era reduci-
do y solo para unos pocos, se transformaba en un merca-
do de miles de posibles compradores avidos de consumir
y elevar su nivel de vida. Al respecto podemos citar a
Rocchi (1999, pag. 313) que nos muestra lo siguiente:

«La produccion de bienes de consumo masivo enfren-
to6 una demanda insuficiente tan pronto como la Ar-
gentina comenzo6 a industrializarse. El fantasma de la
capacidad ociosa generé ansiedad entre los fabrican-
tes que, inquietos ante la posibilidad de mantener
stocks invendibles, ensayaron toda clase de métodos
para aumentar la venta de sus productos».

Muestra de ello es la implementacion del pago en cuotas,
la concesion de créditos y la apertura de cuentas corrien-
tes lo que permitid un mayor acceso a bienes y servicios
reservados, hasta el momento, a las clases altas.

El surgimiento de las denominadas «grandes tiendas»
orientadas a la venta de vestimenta, indumentaria y
mobiliario son un claro ejemplo de las modificaciones
operadas en materia comercial. Dentro de las mas im-
portantes podemos mencionar a la nacional Gath & Cha-
ves y a la inglesa Harrod’s que fundaron, a imagen y se-
mejanza de los department stores norteamericanos, un
modelo de negocio que ocupaba cientos de empleados y
obreros que realizaban, ademas del trabajo de venta en
el local, la fabricacion de todo lo comercializado.

La aparicion de una real sociedad de consumo masi-
vo a principios del Siglo XX tendia a modificar la ma-
nera en que las empresas y los consumidores se re-
lacionaban. No es casual que la historia moderna de
la publicidad argentina fije sus inicios en este con-
texto. Desde Juan Ravencroft, que en 1898 se declaro
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como el primer agente publicitario, hasta la aparicion
de la primera agencia de publicidad en 1901 funda-
da por el conocido caricaturista, Severo Vaccaro, la
publicidad, como actividad profesional, fue toman-
do relevancia y levantando sus primeros cimientos.
Ya no bastaba con publicar en los diarios y revistas
simples anuncios a la manera de los clasificados de
nuestros dias, que por otra parte, no hacian mas que
apelar a las caracteristicas del producto o servicio,
muchas veces valiéndose de hipérboles que, si en al-
gln momento resultaron, ya no generaban el mismo
efecto junto a cientos de anuncios que utilizaban los
mismos recursos lingliisticos para capturar la aten-
cion del lector.

Es que el traspaso hacia una sociedad de consumo
masivo habia implicado cambios en la cultura, en los
habitos, costumbres, y en la percepcion de la reali-
dad. Con respecto a este punto el reconocido histo-
riador Ezequiel Adamovsky (2012, pag.125) nos dice:

«El mercado, por sus propias reglas de funcionamien-
to también contribuy6 a transmitir mensajes y valo-
res (...) Cada dia miles de personas tomaban decisio-
nes en el mercado: qué cosa comprar, donde invertir,
como publicitar un producto, qué perfil de empleado
contratar, etc. Cada una por separado podia parecer
poco importante, pero sumadas tenian efectos so-
ciales enormes. El mercado estimulaba a cada uno
a actuar solo con vistas a su propia conveniencia, sin
tener en cuenta la de los demas».

El crecimiento poblacional demandd una modificacion
en la estructura edilicia de las ciudades mas populosas.
La creacion de una mayor cantidad de espacios publi-
cos (teatros, parques, clubes, asociaciones, etc.) pro-
vocaron un mayor contacto social entre los individuos
de distintos estratos sociales, por lo que «la calle» se
volvio el escenario mas democratico y heterogéneo.
Lo que en el siglo pasado ocurria en los conventillos o
en los patios de las familias «decentes» se trasladaba
a los cafés y bares, nuevos ambitos donde socializar y
exponer lo que antes era parte de la vida intima.

Esta nueva forma de vivir se tradujo rapidamente en
respuestas comerciales como no podia ser de otra
forma. La aparicion de empresas que se dedicaban
a planear casamientos y ceremonias funebres es una
clara expresion de esto. Actos que antaio eran cele-
brados en plena intimidad pasaron a ser pUblicos, asi
como la instalacion de albergues transitorios, prosti-
bulos y departamentos para encuentros ocasionales
son la expresion de la liberalizacion del nuevo siglo.
Sin embargo, este mundo de libertades nacientes en el
plano publico no fue usufructuado por todos por igual.
Las mujeres, sin importar su condicion social, fueron las
que mayores limitaciones sufrieron en punto a su desa-
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rrollo social. El claro caracter machista de la sociedad
de principios de siglo se vio reflejado en varios aspectos,
en este sentido Dora Barrancos (2000, p. 558) nos dice:

«Para la mayoria de las mujeres (...) la calle era una
amenaza a la privacidad, una inundacion de lo intimo
(...) Para ellas si hubo una ruptura en la continuidad
entre lo intimo y lo publico porque muy pocas podian
permitirse apropiarse libremente de estos Ultimos,
siguiendo deseos espontaneos. Solo las muy jovenes
y pertenecientes a los sectores que entonces se de-
nominaban <decentes- - descendieran o no de troncos
patricios - se exponian a las miradas y a los eventua-
les comentarios maliciosos en las escasas confiterias
que admitian de buen agrado a los dos sexos, com-
partiendo mesas y jaranas. La regla general era una
estricta division de ambientes seglin sexo».

Desde otra perspectiva, podemos analizar y vislumbrar
cambios en los patrones de consumo y en la significa-
cion que adquieren ciertos productos y servicios, ya
no como meras mercancias sino como la expresion de
estilos de vida. El deseo de progresar y las esperanzas
de un futuro mas prospero que despertaba la Argentina
pujante de principios del siglo pasado, particularmen-
te en las clases medias y bajas, se vio expresado en
pautas de imitacion hacia las clases mas acomodadas
tanto en sus habitos y costumbres, pero principalmen-
te en sus formas de consumo. Liquidaciones, rebajas,
descuentos, financiacion y cupones de regalos forma-
ron parte de las tacticas para acercar a los consumi-
dores de menores recursos a productos de alto precio.
También podemos mencionar la implementacion de las
vidrieras como nuevo método de tentar a los transedn-
tes que paseaban por las calles céntricas.

El etiquetado de las marcas tuvo como objetivo crear
una identidad para los productos o servicios anuncia-
dos v, suscitar el interés y la fidelidad del consumidor a
la hora de adquirir los mismos. En cuanto a las estrate-
gias linglisticas que se usaron en esta época, podemos
nombrar las rimas y esloganes (en principio empleando
lemas politicos en defensa de la libertad, etc.), nom-
bres de productos con asociaciones favorables, parale-
lismos, comparativos y caracteristicas importadas de
distintos discursos técnicos y cientificos. Se dibuja, con
ello, un verdadero panorama iconografico.

En suma, la publicidad se forjo en esta época como
instrumento comercial encaminado a incrementar las
ventas de los productos en un marco social de unidad
burguesa. Por la misma época empresas nacionales
como Bagley, Canale, Lutz Ferrando, y Quilmes esta-
blecieron sus propios departamentos de publicidad.
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Analisis de las graficas publicitarias

Figura 1

Elementos Formales

Afo: 1900

Fuente: http://www.historiadelpais.com.ar/fotos.
php?decada=1900

Rubro: Nuevas tecnologias/Audio

Anunciante: The New Century - Piccardo, Palmada y Cia.

Figura 2

Elementos Formales

Ano: 1901

Fuente: http://www.historiadelpais.com.ar/fotos.
php?decada=1901

Rubro: Electrodomésticos

Anunciante: J. y J. Drysdale y Cia.
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Figura 1

Analisis de Contenido

Este anuncio esta conformado por 6 partes divididas
por lineas, tipos y tamano de letras para jerarquizar y
diferenciar la informacion. En primer lugar, una clara
apelacion al cambio de siglo como forma de comunicar
lo novedoso ventaja fundamental en este tipo de pro-
ductos donde la innovacion tecnologica es la principal
caracteristica. En segundo término, podemos ver una
referencia al origen importado de las mercancias como
garantia de calidad, lo que por un lado nos hace inferir
el caracter importador de la economia argentina y la
creciente importancia que van tomando los productos
norteamericanos a nivel mundial. Por otra parte dicha
apelacion se refuerza en la utilizacion del idioma ex-
tranjero lo que da la pauta de que en el imaginario
social hay una clara vinculacion entre los conceptos
de calidad e importado. El concepto de «laboratorio
fonografico» funciona como argumento para reforzar
la idea de tecnologia y avance técnico.
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Figura 2

Analisis de Contenido

Es un anuncio mas sencillo y claro en su diagrama-
cion y disefo. Presenta un titular que hace referen-
cia a la marca del producto que se publicita, luego
vemos dos ilustraciones la primera hace referencia
al producto y la segunda a la satisfaccion en el uso
del mismo. Finalmente como cierre, los datos del
anunciante e introductor de los articulos importa-
dos. Es importante destacar la evolucion en la forma
de componer los avisos con mensajes mas directos y
claros, apelando a imagenes que sustituyan los ex-
tensos textos del siglo pasado. Al igual que en el pri-
mer aviso, vemos una clara referencia a los articulos
importados de origen norteamericano como sinoni-
mo de calidad y tecnologia. La aparicion de nuevos
electrodomeésticos que ayuden a resolver los dilemas
de la vida cotidiana y en especial lo referido a la
conservacion de alimentos, son una tendencia de la
época debido a los cambios en los modos de vida de
grandes sectores de la poblacion.
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Figura 3

Elementos Formales

Ano: 1902

Fuente: Caras y Caretas
Rubro: Cigarrillos y Tabacos
Anunciante: Montevideo XXX
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Figura 4

Elementos Formales
Ano: 1903

Fuente: Caras y Caretas
Rubro: Carruajes
Anunciante: M. Miras
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Figura 3

Andlisis de Contenido

El rubro de cigarrillos fue uno de los mas innovado-
res en materia publicitaria. Sus concursos de afiches
convocaron a los mejores artistas nacionales e inter-
nacionales del momento: Alphonse Mucha, Florencio
Molina Campos, Ramoén Columba, José Luis Salinas,
entre otros. Esta grafica en particular posee un mayor
atractivo en cuanto al diseno, el uso de las ilustracio-
nes de tipo caricaturescas, los fondos coloreados que
generan un fuerte contraste, los rebordes con ribetes
para adornar destacan el anuncio. Es evidente la in-
tervencion de un artista en la confeccion del anuncio.
Un detalle importante en este analisis es el comienzo
de la insercion de estereotipos para lograr identifica-
cion con el target, las modificaciones sociales opera-
das por el crecimiento del mercado obligaron a los
comerciantes y a los publicitarios de la época a per-
feccionar los mecanismos de persuasion.

Figura 4

Analisis de Contenido

Desde el punto de vista de la diagramacion y el disefio
se refleja un claro avance en el modo de concebir la
comunicacion publicitaria. En primer término la pre-
sencia de fotografias para mostrar el producto que
dota de realismo al objeto publicitado la aplicacion
de fotomontajes era algo sumamente novedoso para
la época. En segundo lugar la escasa cantidad de tex-
to que muestra el pasaje a una redaccion mas con-
ceptual orientada a generar impacto de manera clara
y concisa. Una de las caracteristicas del periodo es la
masificacion del consumo, el alquiler o la posesion de
carruajes era antano un privilegio de las clases mas
altas y debido a la creciente capacidad adquisitiva de
otros sectores esos simbolos de ostentacion comen-
zaron a estar al alcance de las clases populares. Es
de esta manera que muchos comerciantes no dudaron
en comenzar a ofrecer dichos productos y servicios
adaptados para las capas medias.
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Figura 5

Elementos Formales

Ano: 1904

Fuente: Caras y Caretas

Rubro: Casa de ramos generales
Anunciante: La gran despensa

Figura 6

Elementos Formales

Ano: 1905

Fuente: Caras y Caretas
Rubro: Textil

Anunciante: Tienda El Siglo
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Figura 5

Analisis de Contenido

El aviso esta construido alrededor de una imagen
resultado de un fotomontaje, es decir elementos
ilustrados mezclados con fotografias, observamos
una diagramacion clasica de un anuncio moderno: la
marca, la direccion y el rubro estan destacados en
la parte superior y el copy por debajo de la imagen.
Esta publicidad es consecuencia de la aparicion de
las denominadas «grandes tiendas», que también nos
muestra la vinculacion de nuestra economia con las
potencias industriales foraneas. Otro punto a obser-
var es el caracter monarquico-fantastico de la imagen
como expresion de lujo, ostentacion y alta alcurnia,
esto es reforzado por la imagen de la nina blanca y
a su costado el sirviente de raza negra. Un dato mas
que observamos es la incorporacion del pedido tele-
fonico como una novedad para la época, lo que a su
vez segmenta aun mas la publicacion.
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Figura 6

Andlisis de Contenido

Podemos apreciar por el uso de tipografias, la dia-
gramacion del contenido y la imagen, que estamos
frente a un tipo de aviso que no ha incorporado las
nuevas tecnologias. La cantidad de texto, las cajas
separadas por lineas y diferentes tipografias marcan
este estilo. La utilizacion de rebordes decorativos
para enmarcar el anuncio es parte de la linea esté-
tica de la época. Podemos ver en este anuncio tres
caracteristicas socio econémicas del periodo, en pri-
mer término la aparicion de la moda como fenémeno
masivo y expresion de las distintas clases sociales.
En segundo lugar, a partir del siguiente texto «La
confeccion de EL SIGLO es extranjera, no pierde la for-
ma~» se transparenta la concepcion social de que lo
extranjero es de mejor calidad. Finalmente, en el
aviso cierra con la frase «Gratis remitimos muestras
al interior» deja al descubierto otra caracteristica
del periodo que es la avalancha de productos im-
portados que llegaban al puerto de Buenos Aires y
competian con las incipientes producciones locales.
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Figura 7

Elementos Formales

Afo: 1906

Fuente: http://www.historiadelpais.com.ar/fotos.
php?decada=1900

Rubro: Banca

Anunciante: Banco de Galicia y Buenos Aires
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Figura 8

Elementos Formales

Ano: 1907

Fuente: http://www.historiadelpais.com.ar/fotos.
php?decada=1900

Rubro: Comestibles

Anunciante: Nestlé
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Figura 7

Analisis de Contenido

Esta grafica esta disefiada como un tipico aviso
agrupado de periodico. Es escueta, muy concreta
con la informacion, no posee complejidad grafica
mas alla de seguir con la concepcion estética de la
época, la utilizacion de diversas tipografias y los
bordes decorativos para destacarla. Este aviso re-
fleja el crecimiento del mercado financiero a ni-
vel global y el fortalecimiento de las instituciones
bancarias en el pais. Otro punto de analisis es el
énfasis en el servicio de giros de efectivo princi-
palmente a Espafha, esto no es casual si tenemos
en cuenta la enorme inmigracion que se produce
entre mediados y fines del Siglo xix debido a la crisis
econdmica europea.

Figura 8

Analisis de Contenido

La publicidad nos presenta una escena doméstica y
cotidiana donde uno de los recursos fundamentales es
la apelacion a lo familiar y emotivo. El uso de la ilus-
tracion a color con tonos calidos refuerza este men-
saje desde lo denotativo y desde lo connotativo hay
un claro direccionamiento hacia la mujer como target
del anuncio, ya que en los primeros anos del Siglo xx
todavia estaba relegada a los trabajos domésticos y
a la crianza de los hijos. Es una composicion limpia
donde el objetivo de asociar el nombre del producto
a la marca se cumple con un estilo minimalista, es
un ejemplo del camino estético y comunicacional que
tomara la publicidad.
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Figura 9

Elementos Formales

Afo: 1908

Fuente: http://www.historiadelpais.com.ar/fotos.
php?decada=1900

Rubro: Medicamentos

Anunciante: O Monaco & Cia.

Figura 10

Elementos Formales

Ano: 1909

Fuente: http://www.historiadelpais.com.ar/fotos.
php?decada=1900

Rubro: Hogar

Anunciante: Muebles Thompson
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Figura 9

Analisis de Contenido

Con la técnica de ilustracion a mano se hace parti-
cular hincapié en la garra, dandole preponderancia
y mostrandola con formas afiladas que acentian las
connotaciones de peligrosidad y amenaza. Una mujer
desesperada es tomada por dicha garra, recordando-
nos escenas cinematograficas al estilo King Kong, que
refuerzan el impacto visual. El texto, separado por
una linea negra cuya funcion es dividir imagen y pala-
bra, utiliza una metafora que refuerza la imagen. El
uso selectivo de la tipografia, destaca las enfermeda-
des apelando al estilo publicitario problema-solucion.
Esta publicidad es un claro exponente de las nuevas
enfermedades de las ciudades. El acelerado ritmo
de vida que trajo la urbanizacion, demandé mayor
energia y resistencia a las largas jornadas laborales.
Frente a esto, laboratorios y farmacias, vieron la
oportunidad de ofrecer productos que aumentaban el
rendimiento fisico y mental.

Figura 10

Analisis de Contenido

La pieza presenta una clara separacion entre sus dos
partes constitutivas. Mas de la mitad del aviso se dis-
pone sobre un fondo pleno negro y elementos en blan-
co. De este modo, el titular da inicio a la lectura y
al estar representado visualmente sélo con la sombra
de los caracteres, le aporta nociones futuristas. La
ilustracion de un cometa desciende de forma oblicua
y direcciona los ojos del perceptor hacia el texto, la
seccion se completa con una ilustracion ligeramente
coloreada culminando con una fuerte presencia de
marca que domina el espacio inferior del aviso. La
pieza contiene una doble referencia a hechos histori-
cos, en el plano internacional recurre a la idea de un
pais que esta a la espera del paso del cometa Halley,
ademas de vincular el mensaje al festejo del primer
centenario de la patria, en mayo de 1910.
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Conclusiones

Los cambios sociales se encuentran presentes en las
graficas de los primeros anos, la publicidad recurre a
todos los elementos del contexto para generar men-
sajes efectivos que logren la identificacion con el
perceptor, los roles publicos y privados, la apertu-
ra de la economia, los productos importados y los
avances tecnoldgicos que llegaban con el cambio
de siglo fueron recursos que utilizaron las primeras
marcas. En cuanto a las estrategias lingiisticas las
rimas, paralelismos, el uso de caracteristicas extrai-
das de distintos discursos técnicos y cientificos se fu-
sionaron para otorgarle a los productos asociaciones
favorables. En un principio, casi dominadas por el
texto eran de lectura lenta y de perfil informativo,
a medida que pasan los anos el ritmo de vida se ace-
lera y los procesos sociales se vuelven mas comple-
jos, la publicidad va haciendo el proceso inverso se
estructura sobre un discurso cada vez mas sintético
y con mayor peso en el impacto donde la imagen co-
bra relevancia a través de ilustraciones, fotografias
y el fotomontaje. La comunicacion publicitaria en
su evolucion no da saltos cualitativos es un proceso,
por lo que se encuentran anuncios mas avanzados
en su composicion y otros similares a los clasificados
del Siglo XIX. En suma, la publicidad se forja en esta
época como instrumento comercial encaminado a in-
crementar las ventas de los productos en un marco
social de unidad burguesa, es que el traspaso hacia
una sociedad de consumo masivo implicé cambios en
la cultura, los habitos, costumbresy en la percepcion
de la realidad. La logica del mercado se traducia en
nuevas formas de actuar y ver el mundo, nuevas téc-
nicas y estrategias se hacian necesarias para captar
la atencion de potenciales consumidores que tenian
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una oferta de productos infinitamente mas abundan-
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un analisis historico y publicitario para comprender
la influencia de los diferentes contextos sociales en
la publicidad grafica argentina, la influencia quedd
demostrada, sin embargo si quisiéramos estudiar la
historia solamente a través de los avisos habria una
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momento social existente.
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